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     平成 23 年７月２８日  

                                                   株式会社サンケイビル 
  
 
 
 
 
 
 株式会社サンケイビル（本社 東京都千代田区大手町、代表取締役社長 日秀行）

は、自社マンションブランド「ルフォン」とリノベーションブランド「スマータス」を

ご紹介する「住まいのサイト」を、本日よりインターネット上で公開いたします。  
 当社は、コーポレートコピー「もっとひとりひとりのなかへ。」を掲げており、お客様

との絆をさらに深めるコミュニケーションツールとしてこのサイトを活用することで、

その具現化に努めてまいります。詳細は以下のとおりです。  
 

〔サンケイビル住まいのサイト URL〕http://www.sankeibldg.co.jp/lefond/index.html 

 
 
 ルフォンとは「本質」の意です。この名前には、住まうことの「本質」を極める、とい
う思いが込められています。商品開発においては、マーケットニーズを的確にとらえた

3 つの P、すなわち、Place・Price・Plan（立地・価格・商品企画）を重視し、お客様
の需要に見合った住まいを提供しています。例えば、交通利便性や生活利便性に優れた

良好な住環境を立地条件とし、安心・安全に加え、環境配慮の設備や植栽を備えた商品

企画を提案します。今回のサイト公開においては、このような当社が考える「快適な住

まい」やお客様の視点に立ったマンション開発を行う姿勢について、よりお客様に当社

の熱い想いをご理解いただけるようなコンテンツを提供していきます。  
 

お客様との絆を深めるコミュニケーションツールへ 

「サンケイビル住まいのサイト」７月２８日公開 
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主なコンテンツは以下のとおりです。  
 
1.  「信頼の約束。」  
 「本質」という名のマンション、ルフォン。  
 この名前には住まうことの本質を極めるという、サンケイビルの熱い思いが込められ

ています。その思いのもと、お客様から信頼されるブランドとして、ルフォンは住まう

ことの本質を真摯に追求し、安心・安全・快適で豊かな暮らしを約束します。  
 
2.  「住む人の思いをカタチに。」  
 ルフォンの商品企画は、住む人の目線に立つことを基本にしています。選ばれる住ま

いをつくるには、住む人の思いをいかに投影できるかがカギ。住まいのディテールや使

い勝手に厳しい女性の感性を重視するなど、住む人の実感を掘り下げ、人間性豊かな空

間作りを行っています。ひとりひとりの「クオリティ・オブ・ライフ」の実現こそが、

ルフォンのテーマです。  
 
3.  「環境との共生。」  
 緑に包まれ、周囲に調和する。住む人だけでなく、周囲の人々からも受け入れられる。

そんな姿をルフォンは基本としています。環境との共生、そして地域との共存は、常に

掲げられるルフォンの開発条件です。その土地の貴重な景色を残しながら建物をつくる

ことで、地域との調和も図るなど、さまざまな視点から、ルフォンは環境との共生を考

えます。  
 
 このたびのサンケイビルの住まいサイト公開により「ルフォン」と「スマータス」の

魅力をあらためて紹介し、ますますのファン獲得を目指してまいります。  
 

以上  
（販売中物件パース）※一例  

     
ルフォン井の頭公園（東京都武蔵野市御殿山）   ルフォン不動前（東京都品川区西五反田）  

               
※本資料の配布先：兜クラブ、国土交通記者会、国土交通省専門紙記者会  

 
【リリースに関するお問合せ先】 

株式会社サンケイビル 広報課  竹田、松井 

TEL 03－3212－6800   FAX 03－3212－8277 


